Stadt Oberhausen
Wahlperiode 2020/2025

Auszug aus der Niederschrift
18. Sitzung des Kulturausschusses vom 11.05.2023

5 Miindlicher Bericht von Fraunhofer UMSICHT zum Projektstand Creative City

Herr Dr. Dresen, Fraunhofer UMSICHT, stellt anhand einer Prasentation (s. Anhang) den
aktuellen Projektstand von Creative City vor. Statdv. Gadde dankt fir den Vortrag. Er lobt
die transparente Darstellung der Aufteilung der Budgets. Er bittet darum, deutlich zu kom-
munizieren, dass die Budgets fiir die Teilprojekte extern vergeben werden und es keinen
gesonderten Verfugungsfonds fur Kreative gibt. Stadtv. Noldus bittet darum, auch eine
schriftliche Vorlage anzufertigen. Stadtv. Scherer schatzt den partizipativen Charakter
und Austausch des Projektes. Zudem zeigt er sich erfreut, tber die neue Nutzung des
Europahauses. Frau Dr. Vogt, Leiterin der LUDWIGALERIE, betont ebenfalls, wie erfreut
sie Uber den bevorstehenden Umzug der Artothek in das Europahaus ist. Beig. Tsalastras
weist darauf hin, dass ein Projekt in einer solchen GréRenordnung mit viel birokratischem
Aufwand verbunden ist. Viele Teilprojekte werden europaweit ausgeschrieben. Im Rah-
men des Projekts sollen nachhaltige Strukturen geschaffen werden, die auch nach
Beendigung des Projekts genutzt werden kénnen und weiterlaufen. Herr Dr. Dresen
erganzt, dass Fraunhofer UMSICHT sich zu Beginn solcher Projekte schon nach An-
schlussférderungen erkundigt, damit diese nachhaltigen Strukturen fortgesetzt und aus-
gebaut werden kénnen. Fir die Fordermittelgeber missen regelmalig Zwischenberichte
angefertigt werden. Diese kdnnen auch dem Kulturausschuss zur Verfligung gestellt wer-
den.
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FORDERKULISSE

= Creative City erhalt Forderung im BMI-Programm
»Zukunftsfahige Innenstadte und Zentren* bis August 2025

= Ziel des Programms

" Stadte und Gemeinden bei der Bewaltigung akuter und
struktureller Problemlagen in den Innenstadten unterstiitzen,
indem diese als Identifikationsorte der Kommune zu
multifunktionalen, resilienten und kooperativen Orten
(weiter)entwickelt werden.

" Insgesamt werden 228 Stadte und Gemeinden modellhaft bei
der Erarbeitung von innovativen Konzepten und
Handlungsstrategien und deren Umsetzung gefordert.

= Schwerpunkt in Oberhausen: Kunst- und kulturgerechte
Strategien, Instrumente und Umsetzungen werden fur die
Innenstadt (Kreativquartier Oberhausen.Mitte) entwickelt.

Gebietsstand: 31.12.2022

BBSR 2022

BBSR-Forderdatenbank




RAHMENDATEN CREATIVE CITY

" Projektlaufzeit
= Oktober 2022 bis August 2025

* Projektvolumen
= 3.180.000€, 90% Forderung

* Inhalte in || Teilprojekte gegliedert

= Alle Projektleistungen mussen an

Externe vergeben werden.

= + sind im Kreativquartier
Oberhausen.Mitte angesiedelt.
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ZEITPLAN CREATIVE CITY

je £20% bei
_[2022 12023 12024 [2025 | Budget € JLOECRRE
moglich
Projektmanagement e — 203.888
Kreativquartiersmanagement ] 899.890
Stadt als kreative Biihne — 1 10.000
Imagekampagne Neue Alte Mitte ] 130.000
Planung und Sanierung Supermarkt der lIdeen SO s looT+8s50T
Planung und Ausstattung Kunstlertreff I 250T+100T
Besucher Journey I 86.222
Digitales Ansiedlungsmanagement [ 300.000
Machbarkeitsstudie Leerstandumnutzung I 150.000
: : > 3.180.000
Antrag eingereicht 02/22 10/22 Tatsachlicher Beginn
Geplanter Beginn 05/22




UBERSICHT DER TEILPROJEKTE

Managen

Verbreiten

Orte Nutzen

Projekt-
management

Beauftragt

Kampagne

Beauftragt

Kinstlertreff mit Artothek
Planung | Einrichtung

Ausschreibung in
Vorbereitung

Kreativquartiermanagement
mit Reallaboren

Beauftragt

Machbarkeitsstudie
Leerstand

Ausschreibung in
Vorbereitung

Stadt als kreative
Bihne

Beauftragt

Digitales Ansiedlungs-
management

Ausschreibung in
Vorbereitung

Besucher-
Journey

Ausschreibung in
Vorbereitung

Supermarkt der Ideen
Planung | Sanierung

Beauftragt |
in Vorbereitung 7




PROJEKTMANAGEMENT
203.888€ — 11/22 bis 08/25

~ Fraunhofer

UMSICHT

Arbeitsplan

|.  Projektorganisation, Projektplanung
a. Ausarbeitung von digitalen Vorlagen

b. Abstimmung der Teilprojekte untereinander

2. Externe Kommunikation fiir die Teilprojekte

a. Aufbau und Pflege von Kommunikationsmitteln und
Strukturen

b. Offentlichkeitsarbeit
Austausch mit Projekttrager und Begleitforschung

d. Austausch mit Akteuren aus verwandten Projekten

3.  Umfeldmanagement

a. Teilnahme anVeranstaltungen der Teilprojekte

b. Akteursakquise und -pflege, Interessen und Sichtweisen
auszugleichen, Barrieren abbauen

4.

Projektcontrolling und Dokumentation

a. Einhaltung der Projektleistung zu jedem
Zeitpunkt

b. Berichtswesen

Wissenschaftliche Auswertung der Teilprojekte
a. Indikatorenentwicklung und -anwendung

b. Einordnung und Abgleich Projektergebnisse
mit verwandten Projekten



KREATIVQUARTIERSMANAGEMENT Fraunhofer
899.890€ — 10/22 bis 08/25 UMSICHT

N

Unterauftrag: ' '
Inhalt —

I
= Das Kreativquartiersmanagement koordiniert und steuert die Aktivitaten der —

kreativen Quartiersentwicklung in der Innenstadt Oberhausens. I
1tev
= Entwicklung und Ausbau von Kooperationsstrukturen, die die Zusammenarbeit der

verschiedenen Akteur:innen fordern, dadurch neue Produktionsformen und Angebote
ermoglichen und fur diverse Nutzer:innengruppe zuganglich machen.

= Inhaltliche Begleitung der Teilprojekte und Umsetzung von 5 Reallaboren.
Arbeitsplan
|. Aufbau und Etablierung libergreifender Managementstrukturen

ll.  Organisatorische Begleitung Teilprojekte und Anwendung der dort erarbeiteten Ergebnisse

lll.  Durchfuhrung von 5 Reallaboren




KREATIVQUARTEIRSMANAGEMENT

= Reallabore sind Teil des Kreativquartiersmanagement
= Gehen alle Gber die komplette Laufzeit; Arbeiten haben begonnen
= Mitte 2023 sind Infoveranstaltungen zu allen Reallaboren geplant
= weitere Unterbeauftragungen werden fur Teilleistungen geplant

= RLI Partizipatives Bildungsangebot zur Quartiersentwicklung
= RL2 Interkultureller Begegnungsort und internationale Netzwerkplattform
- RL3 Entwicklung und Durchfiihrung Sozial-okologischer Prozesse im Offentlichen Raum
= RL4 Zusammen Leben, Essen, Feiern

= RLS5 Stadtreallabor fur Kinder und Jugendliche

—>Regelmallige Informationen und Beteiligungsmoglichkeiten beim Kreativkreis




IMAGE-KAMPAGNE NEUE KREATIVE ALTE MITTE
130.000€ — 05/23 bis 08/25

CONTACT

Inhalt we create for you

= Bei Umfragen wird die Innenstadt als eins der grof3ten Probleme der Stadt Oberhausen benannt.

= Vor diesem Hintergrund gilt es, ein neues Narrativ zu entwickeln und der negativen Wahrnehmung etwas
entgegenzusetzen, um die positiven Impulse und Entwicklungen deutlich zu machen. Dafur wird eine gezielte,
multimediale Marketing-Kampagne entwickelt, die den Aufbruch der ,,kreativen Alten Mitte* deutlich macht.

Arbeitsplan

l. Vorbereitung und Prozessplanung

Il. Ermittlung der Kampagnenschwerpunkte

lll.  Formulierung einer Aufgabenstellung fur Studierende zur Weiterentwicklung der Kampagne

IV.  Universitatsprojekt zur Entwicklung und Erprobung innovativer Kommunikationsmittel und -kanale

V. Optimierung und Verstetigung der im Testlauf identifizierten Kommunikationsmittel und -kanale

VI.  Ausrollen der Kampagne in konstanter Zusammenarbeit mit den im Gesamtprojekt Aktiven




IMAGE-KAMPAGNE NEUE KREATIVE ALTE MITTE

IDEEN-LISTE | KONZEPT FUR DIE STADT

City-Map

Der Kulturweg verbindet
unterschiedliche Kunst-
und Kulturstatten.

Sichtba

Contact 2023




PLANUNG SUPERMARKT DER IDEEN ALS
KREATIVEN ORT — 100.000€ — 05/23 bis 03/25

Inhalt

= Der Supermarkt der Ideen wird bereits temporar als offene Werkstatt, fur Vorstellungen,
Ausstellungen, Tanzvorfiihrungen,Vortrage etc. genutzt, allerdings fehlt es an einem schlissigen
raumlichen und inhaltlichen Konzept zur dauerhaften Nutzung. kitev

= Dabher soll, unter Bertcksichtigung einer flexiblen Raumgestaltung, ein multifunktionales
Gestaltungskonzept erarbeitet werden.

Arbeitsplan

l. Methodeninstrumente des Kreativprozesses identifizieren und Planungsablauf konzeptionieren
Il Partizipationsprozess: Ansprache und Involvieren von Akteur:innen aus der Stadt

lll.  Zusammenfuhrung und Evaluation der Ergebnisse des Partizipationsprozesse

V. Erarbeitung der Ausstattungsbedarfe

V. Offentlichkeitswirksame Information




PLANUNG SUPERMARKT DER IDEEN ALS
KREATIVEN ORT UND REALLABOR -
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INSTANDSETZUNG SUPERMARKT DER IDEEN ALS
KREATIVER ORT — 850.000€

Inhalt

= Der Leerstand GoebenstraBBe 83 muss fur die vorgesehene Ausrichtung saniert und instandgesetzt
werden (Bauphase |) und sowohl die technische Infrastruktur als auch die logistische Infrastruktur
fur den kreativen Ort bereitgestellt werden.

= Fur das multifunktionale Gestaltungskonzept werden in diesem Teilprojekt die baulichen
Voraussetzungen geschaffen (Bauphase 2) und umgesetzt.

Arbeitsplan

l. Interne Organisation der Durchfiuhrung bei der Stadt Oberhausen
Il. Durchfihrung der Planungsarbeiten nach HOAI

lll.  Beauftragung der Unternehmen

IV.  Durchfihrung Bauphase |

V.  Durchfiihrung Bauphase 2




KONZEPT STADT ALS KREATIVE BUHNE
1 10.000€ — 05/23 bis | 1/24

Inhalt

= In einem partizipativen Prozess sollen potenzielle Funktionen von pragenden Orten (Altmarkt,
Saporishja-Platz etc.) herausgearbeitet und konkretisiert werden.

= Der offentliche Raum soll kreative Biihne fiir kiinstlerische Stadtteilprojekte und kreative Projektionen
werden. Darauf aufbauend werden Schritte zur Attraktivierung, Steigerung der Aufenthaltsqualitat und
Belebung erarbeitet.

Arbeitsplan

l. Bewertung der vorhandenen Platze fiur verschiedene Veranstaltungsformate

Il.  Partizipative Veranstaltungsplanung und -entwicklung

lll.  SWOT-Analyse und Erstellung eines Veranstaltungskonzepts fur den offentlichen Raum

V. Vorschlage fur die Verbesserung der Aufenthaltsqualitat

V. Umsetzungsplanung und Vorbereitung erster Veranstaltungen




KONZEPT BESUCHER-JOURNEY
86.222€

Inhalt

= Es soll untersucht werden, was die Besucher:innen in der Innenstadt interessiert, wo sie wie die
Innenstadt nutzen und welche potenzielle Nutzung moglich ist.

= So konnen Barrieren, fehlende Angebote, aber auch funktionierende Orte erkennbar gemacht werden
und aus Sicht der Nutzer:innen bewertet werden. Auf dieser Grundlage konnen der offentliche Raum
und die bestehenden Angebote weiterentwickelt und erganzt werden.

Arbeitsplan
l. Erfassung der Daten der potenziellen Besucher:innen
ll.  Formulierung von Personas auf Basis der Primar- und Sekundarerhebungen

lll. Identifizierung von Mehrwerten und Angeboten fur Innenstadtnutzer:innen mit Fokus auf Kultur und
Freizeit

V. Formulierung des Konzepts Besucher-Journey



KUNSTLERTREFF MIT ARTOTHEK UND ATELIERS
250.000€

Inhalt

= Zentrales Element ist der Umzug der Artothek in die Innenstadt. Hierflir wurden bereits Raume im
Europahaus angemietet.

= Kinstlern und Kreativen soll zudem ein Ort fur Ateliers und Werkstatten zur Verfugung gestellt werden, wo
diese innerstadtisch wirken konnen. Ebenso soll der kreativen Austausch untereinander gefordert werden.

Arbeitsplan

l. Konzept und Planung

ll.  Immobiliensuche, Anmietung und Anpassung an den Bedarf
lll. Umzug Artothek

V. Konzept des Kiinstler:innentreffs und Einzug von Kunstler:innen mit besonderer Berucksichtigung von
Start-ups

V. Nachhaltiges Betriebskonzept



KUNSTLERTREFF MIT ARTOTHEK UND ATELIERS
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AUSSTATTUNG KUNSTLERTREFF MIT ARTOTHEK
UND ATELIERS — 100.000€

Inhalt

= Der Kunstler:innentreff benotigt geringe bauliche Mallnahmen, eine Grundausstattung an
Mobiliar und die notwendigen technischen Rahmenbedingungen (W-LAN etc.).

= Das noch nutzbare Mobiliar der bestehenden ArtOthek zieht an den neuen Standort um und
wird entsprechend der Raumlichkeiten angepasst und erganzt. Das notwendige Mobiliar fur
Veranstaltungen und der Atelierbedarf werden als Grundausstattung zur Verfugung gestellt.
Die gemeinsamen Arbeitsstatten benotigen eine dem Konzept entsprechende Ausstattung.

Inhalt, Arbeitsplan
l.  Sichtung Konzept aus Teilprojekt ,,Kunstlertreff mit Artothek

[I.  Bauliche MaBnahmen

lll.  Grundausstattung




MACHBARKEITSSTUDIE LEERSTANDNUTZUNG
150.000€

= Mithilfe einer Machbarkeitsstudie, die auf einer umfassenden Biurgerbeteiligung aufsetzt, sollen
Nutzungsmoglichkeiten fur einen zentralen Leerstand in der Innenstadt von Alt-Oberhausen eruiert

werden.

= Vorstellbare zukunftige Nutzungen sind u.a.Veranstaltungen, Feiern, Firmenseminare, Gastronomieideen,
urbane Produktion, Kreativwerkstatten, Co-Working-Spaces oder Wohnprojekte.

Inhalt, Arbeitsplan

l. Grundlagenermittlung: Sondierung und Formulierung der Entwicklungsoptionen
ll.  Bestandsaufnahme: Zusammenstellung von Gebaudeinformationen

lll.  Zusatzliche bauliche Anforderungen und raumliche Einbindung der Varianten
IV.  Potenzielle Nutzungskonzepte

V.  Realisierungskonzept

VI.  Empfehlung

i
m
3 Al



DIGITALES ANSIEDLUNGSMANAGEMENT
300.000€

= Im Rahmen des ISEK ,,Briickenschlag® hat bereits eine erste Bestandsaufnahme zur Erfassung der
Gewerbeleerstande stattgefunden. Nun soll eine raumliche Analyse mit einem GIS basierten Kataster
umgesetzt werden. In einer anschlieBenden Profilbildung wird die Analyse der Branchenstrukturen und
des Kaufkraftpotenzials durchgefiihrt, um Standortprofile zu erarbeiten.

= Diese Arbeiten flieBen in die Konzeption und Erstellung eines digitalen Raumgestaltungsmodelles ein.
Potenzielle Nutzungsanderungen sollen dabei durch ein 3D-Innenraummodell visualisiert werden.

Inhalt, Arbeitsplan

l. Situationsanalyse, raumliche Analyse und Darstellung

ll.  Profilbildung und Zielsetzungen

lll.  Innenraummodelle und Nutzungsanderungen — Konzeption

V. 3D-Innenraummodelle — Umsetzung

V. Nutzerfuhrung und Management




DASVERNETZUNGSTREFFEN

= Am [4.Marz im Zentrum

Altenberg
= |05 Teilnehmende

* |nhalte

= |Informationen zum
Projekt

= Erste Themensammlung

= Offener Austausch

UMSICHT 2023




DASVERNETZUNGSTREFFEN

Z Fraunhofer

UMSICHT

1) Neue Kreativraume mit Creative City gestalten

stadt
oberhausen

2) Ideen fur kreativ nutzbare AuBenraume und Spielorte
3) Kreative (griine) Stadtgestaltung CREATIVE CITY

(1)
(2)
(3)
(4) Dienstleistungen fiir Kreative
fiir Kreative in der Zinkfabrik Altenberg
(3)
(6)
(7)

5) Interkultur und Vernetzung

»Wie kann die | dt Alt-Obert fahig und

6) Sammlung individueller Hindernisse, Bedarfe und Wissen e s 5

erprobt werden.

7) Marktplatz: Was bietet ihr? Was sucht ihr?

e Impulse einer Stadtbelebung und einer
itung a sche, Bedarfe und Handlungsst
und Kooperationsméglichkeiten andenken und so die Basis fiir mogliche
Umsetzung im Rahmen des Projekts Creative City schaffen. Inhalte,
Teilprojekte und Beteiligungsméglichkeiten werden vorgestellt. Alle in
Oberhausen wirkenden Kreativen laden wir zu dieser Veranstaltung
herzlich ein!

Herzliche GriiBe
Das Creative City Team

UMSICHT 2023




DER KREATIVKREIS OBERHAUSEN.MITTE

= Funktion / Ziel
= Offener kreativer Austausch

= Fur die Mitwirkung entscheidend ist einzig das Interesse
am Quartier und seiner Entwicklung und die Lust zum
eigenen Engagement.

= Vergabe kleiner Budgets fur Kreativprojekte (10.000€/a)

= Wann? / Turnus
= monatlich, 2. Dienstag im Monat, ab 18 Uhr

= Wo!
» Wechselnde Orte

= 3. Treffen im Gemeindehaus Sophien-Kirchengemeinde
(voraussichtlich) ansonsten im Europahaus am 13.6.

UMSICHT 2023




DIE ZENTRALEVON CREATIVE CITY

Zentrale befindet sich im Supermarkt der Ideen

= Geoffnet immer
Dienstag und Donnerstag 12-18 Uhr
Goebenstral3e 83

Aktuelles Angebot

= Beratung, spontaner Austausch, Suche/Biete,

Veranstaltungen

Nah- und Handarbeitencafé im Aufbau

Parallel und im Anschluss: Offene Werkstatt




KONTAKT FUR FRAGEN & ANREGUNGEN

Lina Sommer Simone Krause Boris Dresen
lina.sommer@ simone.krause@ boris.dresen@
umsicht.fraunhofer.de umsicht.fraunhofer.de umsicht.fraunhofer.de

27



DANKE FUR IHR INTERESSE!

KONTAKT

Simone Krause
Urbane Transformation
Tel. +49 208 8598-1136

simone.krause@umsicht.fraunhofer.de

Dr. Boris Dresen

Urbane Transformation
Tel. +49 208 8598-1190
boris.dresen@umsicht.fraunhofer.de
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