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Berichtsgegenstand

Birger*innenbefragung zum 25-Jahrigen Bestehen der Neuen Mitte Oberhausen

Sachdarstellung

Die Neue Mitte Oberhausen feierte im September 2021 ihr 25-jahriges Jubildum. Seit Beginn der
Projektentwicklung in 1991 bildete sie seitens der Stadt Oberhausen ein umfassendes
stadtebauliches und stadtentwicklungspolitisches Gesamtkonzept. Ziele waren zum einen die
Revitalisierung der ehemaligen Industriebrachen im geografischen Herzen der Stadt und zum
anderen die 6konomische Stabilisierung sowie Fortentwicklung des gesamten Wirtschaftsstandortes
der Stadt Oberhausen. Eng damit verbunden war unter anderem die Attraktivierung des
Freizeitangebotes, der Aufenthalts- und Lebensqualitat, die Vernetzung der Neuen Mitte Oberhausen
mit den drei Stadtbezirken und damit ihre Integration in den gesamtstadtischen Raum sowie die
Verbesserung der Infrastruktur.

Mit der Neuen Mitte Oberhausen strebte die Stadt nach dem hohen Ziel Oberhausen ein neues
wirtschaftliches Herz als Ersatz flir das verlorene aus Eisen und Stahl zu schaffen. Takt- und
Impulsgeber sollte das Westfield Centro mit dem Einzelhandel sein. Fir die durch dessen Gaste
erwartete hohe Besucher*innenfrequenz von Uber 20 Mio. Menschen jahrlich wurden Gastronomie
und Freizeit in direkter Nahe geplant - so entstanden Arena, Promenade, Kino und Sea Life sowie
Gasometer Oberhausen als Ausstellungsort, die neu ausgerichtete Ludwiggalerie Schloss
Oberhausen und die Marina mit Aquapark. Diese Vielfalt der Freizeitangebote wiederum sollte die
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kritische Masse an Attraktivitdt fir den Aufbau eines Tourismusortes bilden, der Tages- und
Mehrtagesreisende anzieht. Der Handel stellte somit den wirtschaftlichen Impulsgeben dar und
Freizeit und Tourismus die Uberregional komplementar wirksamen Magneten fir die Schaffung der
Neuen Mitte Oberhausen als des ersten deutschen Urban Entertainment Centers. Ebenso wie die
dichte und vielfaltige Mischung an Dienstleistungsnutzungen Endverbraucher anzog, sollte sie
Unternehmen flir den Standort Oberhausen, interessieren. Technologie und Gewerbe,
unternehmensnahe und kundenorientierte Dienstleistungen sollten den neuen Wirtschaftsstandort
Neue Mitte komplettieren.

Der umfassende Plan ging zu weiten Teilen auf, denn heute befinden sich in den Gewerbeparks der
Neuen Mitte Oberhausen zahlreiche Unternehmen aus unterschiedlichen Wirtschaftszweigen. So
findet man hier das Fraunhofer-Institut flir Umwelt- Energie und Sicherheitstechnologie,
Werbeagenturen, Hotels und Handels- und IT-Unternehmen. Insgesamt bietet die Neue Mitte
Oberhausen laut der Arbeitsstattenerhebungen des Bereichs Statistik sowie weiterer Daten rund
13.000 Arbeitsplatze in den unterschiedlichsten Wirtschaftszweigen.

Im Rahmen des 25-Jahrigen Jubilaums der Neuen Mitte Oberhausen arbeiteten seit Herbst 2020 das
Westfield Centro-Management, das Stadtarchiv Oberhausen und die OWT GmbH, Oberhausener
Wirtschafts- und Tourismusférderung, gemeinsam an einer Ausstellung, die vom 11. bis zum
25.09.2021 im Mitteldom des Westfield Centro prasentiert wurde. Die Einschatzungen und
Meinungen der Oberhausener*innen sowie der Mall Besucher*innen zur Neuen Mitte Oberhausen
sollten von Beginn der Planungen an einen Teil der Ausstellung bilden. Angesichts der Bedeutung der
Neuen Mitte Oberhausen flir die Stadtentwicklung war die Neue Mitte bereits wahrend ihrer
Planungsphase Thema in Burgerbefragungen in Oberhausen — so nun auch zum Jubildum. Im
Zeitraum Mai bis Juli 2021 wurde eine Online-Befragung ca. 5.500 Oberhausener Blrger*innen im
Rahmen des 25. Jubildums der Neuen Mitte durchgefuhrt. Die Bereiche Statistik und
Stadtentwicklung und das Stadtarchiv entwarfen dazu ein Befragungskonzept inklusive des
Fragebogens — die Durchfiihrung der Befragung sowie Auswertung und Darstellung der Ergebnisse
Ubernahm der Bereich Statistik.

Ziel der Befragung war es, ein Stimmungsbild der Oberhausener*innen zur Neuen Mitte einzuholen,
wobei einige Fragen denen von 1997 und 2007 entsprachen oder den Fragen aus der
Kundenerhebung. So kdénnen die Ergebnisse aus den friheren Befragungen mit den aktuellen
Ergebnissen verglichen werden. Die Ergebnisse bieten Informationen fir die weitere Stadtentwicklung
und die stadtischen Angebote in der Neuen Mitte Oberhausen.

Die Veroffentlichung der Ergebnisse und ihre Prasentation fur Vertretungsgremien der Burgerschaft
erfolgt in Zusammenarbeit von OWT, Stadtarchiv und dem Bereich Statistik mit dem als Anlage
beigefligten Kurzreport.

Anlage

Kurzreport Umfragen 25 Jahre Neue Mitte Oberhausen
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Vorwort

1991 traten der britische Investor Healey mit dem Unternehmen Stadium Group, das Land
Nordrhein-Westfalen und die Stadt Oberhausen in Kontakt. Von 1992 bis 1996 wurde die pri-
vate GroBinvestition des Einkaufszentrums Centro mit Arena, Gastronomie-Promenade, Kino-
zentrum und Centro-Freizeitpark entwickelt und realisiert. In enger Kooperation mit Stadium
Group entwickelte die Stadt Oberhausen das Stadtentwicklungskonzept der Neuen Mitte
Oberhausen. Es zielte auf die integrale Einbettung eines vielseitigen Handels-, Freizeit- und
Wirtschaftsstandortes in die Gesamtstruktur der Stadt Oberhausen ab. So entstand mit der
neuen Mitte Oberhausen in den 1990er Jahren das erste UEC — Urban Entertainment Center
— in Deutschland. Direkten Ausdruck fand dies in der Schaffung einer neuen zentralen Nah-
verkehrstrasse mit der Wiedereinfiihrung der StraBenbahn als Grundlage flr ein neues ge-
samtstadtischen OPNV-Konzept von 1994 bis 1996 sowie in der Umgestaltung des Gasome-
ters Oberhausen vom industriellen Gasspeicher zum Ausstellungsort 1994.

Mit der Neuen Mitte Oberhausen strebte die Stadt nach einem hohen Ziel: Oberhausen sollte
ein neues wirtschaftliches Herz als Ersatz fiir das verlorene aus Eisen und Stahl erhalten. Takt-
und Impulsgeber sollte das Centro mit dem Einzelhandel sein. Fiir seine Géaste wurden Gast-
ronomie und Freizeit in direkter Nahe geplant. Private und 6ffentliche Trager wirkten dafir
zusammen und boten die Chance auf Vielfalt und Attraktivitat: So entstanden Arena, Prome-
nade und Musicaltheater, aber eben auch der Gasometer und die Ludwiggalerie im Schloss
Oberhausen, Kaisergarten, Olga Park und Gehdlzgarten Ripshorst, Marina, Aquapark und
LVR-Peter-Behrens-Bau. Diese Vielfalt wiederum schuf die kritische Masse an Attraktivitat fir
den Aufbau eines Tourismusortes, der Tages- und Mehrtagesreisende anzieht

Der Handel wurde das Herz, Freizeit und Tourismus dazu der Uberregional wirkende Magnet
der Neuen Mitte Oberhausen. Ebenso wie diese dichte Mischung Menschen anzog, sollte sie
Unternehmen fir den Standort begeistern. Technologie und Gewerbe, unternehmensnahe und
kundenorientierte Dienstleistungen sollten die Struktur des neuen Wirtschaftsstandortes Neue
Mitte differenzieren und komplettieren.

4 Stadt Oberhausen
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Einleitung

Die Neue Mitte Oberhausen feierte im September 2021 ihren 25. Geburtstag. In den vergan-
genen 25 Jahren etablierte sich die Neue Mitte als vielseitiger Einzelhandels-, Freizeit- und
Wirtschaftsstandortes. Das dokumentieren unter anderem die Arbeitsstattenerhebungen der
Stadt Oberhausen: 2021 befinden sich in den Gewerbeparks der Neuen Mitte zum Beispiel
das Fraunhofer-Institut fir Umwelt-, Energie und Sicherheitstechnik UMSICHT, ein Marktfiih-
rer der SchweiBtechnik, die Bildungszentren SLV und ZAQ, Werbeagenturen, Hotels, Han-
dels- und IT-Unternehmen. Zu etwa 6.000 Arbeitsplatzen in Einzelhandel, Gastronomie und
Freizeitwirtschaft kamen in den letzten 25 Jahren dadurch etwa 8.000 Arbeitsplatze in vielen
anderen Branchen hinzu. Neben diesen wirtschaftlich messbaren Aspekten war bereits mit
Beginn der Planung im Jahr 1992 auch immer die Sicht der Birger*innen auf die Neue Mitte
bzw. ihr wirken auf und in Oberhausen ein wichtiger Aspekt fir die Stadt Oberhausen. So
waren Entwicklungen und Bedeutungen der Neue Mitte immer wieder Inhalt der regelmaBig
stattfindenden Blrgerbefragungen.

Anl&sslich des diesjahrigen Jubilaums haben nun das Stadtarchiv, die Wirtschafts- und Tou-
rismusférderung GmbH und der Bereich Statistik eine Befragung speziell zur Neuen Mitte
durchgeflihrt. Die Ergebnisse dieser Befragung sowie die aus den friheren Blrgerbefragun-
gen werden im vorliegenden Kurzreport vorgestellt. Inhalt der diesjahrigen Befragung war die
Bekanntheit und Nutzung von Angeboten in der Neuen Mitte, die Bedeutung der Neuen Mitte
fur die Stadt und ihre Birger*innen sowie Entwicklungen, die eingetreten sind oder zukunftig
winschenswert waren. Ebenfalls gefragt wurde nach der Haufigkeit des Centro-Besuches und
der gewdhnlichen Verkehrsmittelwahl.

Die Befragung fand im Juni 2021 statt. Im Vorfeld wurde hierzu eine Stichprobe von 5.521

Burger*innen zwischen 18 und 75 Jahren gezogen. Diese wurden anschlieBend mit der Bitte
angeschrieben, sich an einer kurzen Onlineumfrage zu beteiligen.

Rahmendaten

Von den rund 5.500 angeschriebenen Burger*innen nahmen 1.129 an der Befragung teil, das
sind gut 20 Prozent Ricklauf. Der GroBteil, sprich 70,7 Prozent, hiervon lebt bereits langer als
25 Jahre in Oberhausen (s. Abb. 1). Fir die Beurteilung von durch die Eréffnung der Neuen
Mitte eingetretenen Entwicklungen ist diese Gruppe besonders interessant.

Der Teilnehmer*innenkreis besteht zu 51,3 Prozent aus Frauen und zu 48,5 Prozent aus Man-
nern. 0,3 Prozent gaben hier divers an. 41,0 Prozent sind zwischen 40 und 60 Jahre alt -
sieben Prozent sind jlinger als die Neue Mitte selbst (s. Abb. 2). Im Vergleich zur Stichprobe
sind die ab 40-Jahrigen hier leicht Uberreprasentiert (s. Tab. 1). Ebenso die Sterkrader*innen
die 44,0 Prozent des Ricklaufes ausmachen, aber 37,8 Prozent der Stichprobe (s. Tab. 2).

Stadt Oberhausen 5
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Abb. 1: Wohndauer in Oberhausen

bis 5 Jahre 6 bis 15 Jahre =16 bis 25 Jahre  mlanger als 25 Jahre

ohne keine Angabe

Abb. 2: Altersverteilung der Befragungsteilnehmer*innen

18 bis unter 25 Jahre
25 bis unter 40 Jahre

7,0
18,0
= 40 bis unter 60 Jahre
’ m 60 bis 75 Jahre

ohne keine Angabe

Tab. 1: Verteilung nach Altersgruppen - Stichprobe und Riicklauf

: Rucklauf Stichprobe
Sozialraum
7,0

18 bis unter 25 Jahre 76 506 9,2
25 bis unter 40 Jahre 197 18,0 1.395 25,3
40 bis unter 60 Jahre 448 41,0 2.058 37,3
60 bis 75 Jahre 372 34,0 1.561 28,3
Gesamt 1.093 100,0 5.520 100,0

ohne keine Angabe

6 Stadt Oberhausen
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Abb. 3: Verteilung nach Stadtbezirk

m Alt-Oberhausen
= Sterkrade
Osterfeld

ohne keine Angabe

Tab. 2: Verteilung nach Stadtbezirk - Stichprobe und Riicklauf

: Rucklauf Stichprobe
Sozialraum
424

Alt-Oberhausen 38,2 2.409 43,6
Sterkrade 488 44,0 2.088 37,8
Osterfeld 197 17,8 1.024 18,5
Gesamt 1.109 100,0 5.521 100,0

ohne keine Angabe

Angebote in der Neuen Mitte Oberhausen

Die Blrger*innen wurden gebeten anzugeben, welche der aufgefiihrten Angebote sie in der
Neuen Mitte kennen. Das Ergebnis ist in Abbildung 4 zu sehen. Die bekanntesten Angebote
in der Neuen Mitte sind das Centro - also die Mall, die Promenade, der Kaisergarten plus das
umliegende Naherholungsgebiet, der Gasometer sowie die Koénig-Pilsener-Arena. Die Be-
kanntheit liegt hier unter den Befragten jeweils bei Uber 95 Prozent. Das Kino, Sea Life, die
Ludwig Galerie und das Metronom Theater erfreuen sich ebenfalls einer hohen Bekanntheit
von Uber 85 Prozent. Die geringsten Werte weisen der Trampolinpark (54,8 Prozent) und der
Peter Behrens-Bau (31,6 Prozent) auf.

Differenziert nach den Altersgruppen zeigt sich, dass auch hier die Mall, die Promenade, der
Kaisergarten plus das umliegende Naherholungsgebiet und der Gasometer bei allen Alters-
gruppen die bekanntesten Angebote der Neuen Mitte sind (bekannt bei tber 95 Prozent). Mit
Ausnahme der jlingsten Gruppe ist hier ebenfalls die Kénig-Pilsener-Arena zu finden. Das Kino
erreicht diesen Bekanntheitsgrad bei den 25 bis unter 40-J&hrigen und den 40 bis unter 60-
Jahrigen. Die Jingeren, also die 18 bis unter 25-Jahrigen geben mit 96 Prozent noch die Lud-
wig Galerie Schloss Oberhausen an und den AQUApark. Die geringsten Werte erzielt in allen
Altersgruppen der Peter Behrens-Bau. Bei den 25- bis unter 40-Jahrigen geben sogar nur 18,4
Prozent an, diesen zu kennen. Der Trampolinpark ist besonders unter den alteren, den 60- bis
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75-Jahrigen eher unbekannt — 36,7 Prozent geben an, diesen zu kennen. Die Ubrigen Ange-
bote sind mindestens der Hélfte der Blrger*innen der jeweiligen Altersgruppe bekannt (s. Tab.
3).

Abb. 4: Bekanntheit der aufgefithrten Angebote in der Neuen Mitte Oberhausen in Prozent

Naherholungsmdglichkeiten wie Kaisergarten,
Olgapark oder Uferwege am Kanal

SEA LIFE Oberhausen 90,8 E

97,9 I 2,1

Ludwig Galerie Schloss Oberhausen 89,4 m

Metronom Theater 87,6 m
Gesundheitsangebote / -dienstleistungen an der m
Centroallee (wie z. B. Augenklinik, etc.)
Fachmaérkte sowie Gastronomie und Hotel am 79.0 m
ehemaligen Stahlwerksgelénde ’
Heinz SchleuBer Marina 771 m
LEGOLAND® DISCOVERY CENTRE 72,0 m
Hochseilgarten Tree2Tree 70,3 29,7
Ehemaliges Hauptlagerhaus des Bauhaus- 68.4
Architekten Peter Behrens ¢

m Bekannt = Nicht bekannt
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Tab. 3: Bekanntheit der Angebote in der Neuen Mitte Oberhausen nach Alter in Prozent

Angebote 18 bis u. 25 | 25 bis u. 40 | 40 bis u. | 60 bis 75
9 Jahre Jahre 60 Jahre Jahre

Einkaufszentrum CentrO (Mall) 98,7 99,0 99,3 99,2

Promenade mit Gastronomieangebot 97,4 97,4 99,1 97,8
Naherholungsméglichkeiten wie Kaisergarten,

Olgapark oder Uferwege am Kanal 97.4 95.4 99.6 97,3
Gasometer 96,1 97,5 96,6 95,9
Kénig-Pilsener-Arena 92,1 95,4 97,1 95,1
Multikomplex-Kino CineStar 93,4 95,4 96,9 87,8
SEA LIFE Oberhausen 96,0 93,9 92,2 86,3
Ludwig Galerie Schloss Oberhausen 88,2 84,6 91,4 89,6
Metronom Theater 92,0 89,3 89,8 83,0
AQUApark Oberhausen 96,1 88,3 86,7 72,6
an der Contraalls (o 2. B, Augenkinie, et 85,5 821 86 773
Hotel am chomalgen Staiworksgelind 803 75 &0 782
Heinz SchleuBer Marina 60,8 65,8 80,5 82,4
LEGOLAND® DISCOVERY CENTRE 92,1 84,3 73,2 58,9
Hochseilgarten Tree2Tree 88,2 76,4 74,6 58,5
TIGER JUMP Trampolinpark 89,5 71,1 55,9 36,7
Ehemaliges Hauptlagerhaus des 205 18.4 31,0 42,6

Bauhaus-Architekten Peter Behrens

Weiterhin wurden die Birger*innen gefragt, welches der Angebote sie in den letzten drei Jah-
ren genutzt haben. Auf Grund der Pandemie und der damit verbundenen SchlieBung der meis-
ten hier aufgefihrten Angebote in der Neuen Mitte, wurde der Zeitraum auf die letzten drei
Jahre festgelegt.

Bei der Nutzung der Angebote zeigt sich die gleiche Abfolge wie bei der Bekanntheit, jedoch
geringere Werte. So liegt hier lediglich das Centro bei Gber 90 Prozent. Die Promenade sowie
der Kaisergarten wurden von tber 80 Prozent der Teilnehmer*innen in den vergangenen drei
Jahren genutzt. Immerhin noch mehr als die Hélfte gibt an Gasometer, Kino und Arena besucht
zu haben. Die Werte beim Gasometer und der Arena sind héher einzuschatzen, da diese An-
gebote eher ausstellungsabhangig bzw. eventabhangig besucht werden. Ebenso wie zum Bei-
spiel die Ludwig Galerie (38,1 Prozent), das Metronom Theater (38,2 Prozent) oder der Peter-
Behrens Bau (7,8 Prozent).

Betrachtet man das Nutzungsverhalten der einzelnen Altersgruppen, liegt auch hier die Mall
durchweg an erster Stelle. Bei den 18- bis 25-Jahrigen erreicht jedoch auch die Promenade
iiber 90 Prozent. Uber 80 Prozent dieser Altersgruppen besuchte zudem den Kaisergarten und
das Kino. Bei den 25- bis unter 40-Jahrigen erreicht der Kaisergarten keine 80 Prozent (s. Tab.
4).

Stadt Oberhausen 9
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Abb. 5: Nutzung der Angebote in den letzten drei Jahren in Prozent

Einkaufszentrum CentrO (Mall) _ 95,2
Promenade mit Gastronomieangebot _ 87,6
Naherholungsméglichkeiten wie Kaisergarten, _ 81.7
Olgapark oder Uferwege am Kanal ’
Gasometer _ 62,6
Multikomplex-Kino CineStar _ 61,5
Konig-Pilsener-Arena _ 58,4
Fachmarkte so_wie Gastronomie ugd _ 48.9
Hotel am ehemaligen Stahlwerksgelande ’
Metronom Theater _ 38,2
Ludwig Galerie Schloss Oberhausen _ 38,1
SEA LIFE Oberhausen - 36,3
AQUApark Oberhausen - 35,3
Gesundheitsangebote / -dienstleistungen an - 34.8
der Centroallee (wie z. B. Augenklinik, etc.) ’
Heinz SchleuBer Marina - 28,6
LEGOLAND® DISCOVERY CENTRE - 15,5
Hochseilgarten Tree2Tree - 15,1
TIGER JUMP Trampolinpark - 13,1
Ehemaliges Hauptlagerhaus des . 7.8
Bauhaus-Architekten Peter Behrens ’
Mehrfachnennung
10 Stadt Oberhausen
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Tab. 4: Nutzung der Angebote in den letzten drei Jahren nach Alter in Prozent

Angebote 18 bis u. 25 | 25 bis u. 40 bis u. | 60 bis 75
9 Jahre 40 Jahre 60 Jahre Jahre

Einkaufszentrum CentrO (Mall) 96,1 94,4 96,2 94,9

Promenade mit Gastronomieangebot 94,7 84,8 89,1 85,8
Naherholungsméglichkeiten wie Kaisergarten,

Olgapark oder Uferwege am Kanal 82,9 78,7 81,5 83,3
Gasometer 53,9 52,8 63,2 68,0
Multikomplex-Kino CineStar 80,3 62,4 69,0 48,1
Koénig-Pilsener-Arena 46,1 50,3 63,6 58,6
Metronom Theater 21,1 29,9 43,8 39,8
Ludwig Galerie Schloss Oberhausen 27,6 23,9 38,6 46,2
SEA LIFE Oberhausen 30,3 29,4 38,8 37,4
AQUApark Oberhausen 50,0 37,6 38,6 27,2
an der Centroalies (wie 2. B. Augenkink. efc.) 250 289 39 387
Heinz SchleuBer Marina 11,8 14,7 29,9 38,7
LEGOLAND® DISCOVERY CENTRE 10,5 15,7 17,0 13,7
Hochseilgarten Tree2Tree 21,1 15,2 19,0 8,9
TIGER JUMP Trampolinpark 31,6 15,2 16,3 4,8
Ehemaliges Hauptlagerhaus des 5.3 3.0 7.1 116

Bauhaus-Architekten Peter Behrens

Burgerbefragung 1992

Bereits vor der Eréffnung war die Neue Mitte Oberhausen Thema in der Blrgerbefragung
1992. Die Birger*innen wurden nach ihrem Interesse an dem Projekt ,Neue Mitte Oberhau-
sen”“ gefragt, ob sie dieses Vorhaben persénlich, unter Berticksichtigung der Vor- und Nach-
teile, die dieses GroBprojekt fiir die Stadt und ihre Bewohner*innen mit sich bringen wird, be-
firworten oder ablehnen, und welche der dort geplanten Angebote ihnen bekannt sind.
Knapp 60 Prozent waren vier Jahre vor der Eréffnung interessiert oder sogar sehr interessiert
an dem Projekt ,Neue Mitte Oberhausen® (s. Abb. 6). Knapp 66 Prozent gaben zudem an, das
Vorhaben (voll und ganz) zu beflrworten (s. Abb. 7).

Bei der Bekanntheit der einzelnen Angebote, die es in der Neuen Mitte geben wird, lag auch
damals die Mall (Einkaufszentrum) an Platz eins. Die Promenade, die heute bei der Bekannt-
heit Gber 98 Prozent erreicht, war damals lediglich gut 40 Prozent der Befragten ein Begriff (s.
Abb. 8). Sie wurde in einer Kategorie mit dem Kino abgefragt, welches heute bei tber 60 Pro-
zent der Befragten bekannt ist.
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Abb. 6: Interesse an dem Projekt Neue Mitte Oberhausen - 1992

" . - -

Uberhaupt nicht interessiert = wenig interessiert = teils/teils minteressiert = sehr interessiert

Quelle: Stadt Oberhausen, Bereich Statistik — Blirgerbefragung 1992

Abb. 7: Inwieweit befiirworten Sie das Projekt Neue Mitte Oberhausen - 1992

voll und ganz ablehnen = ablehnen ' teils/teils mbeflirworten mvoll und ganz beflirworten

Quelle: Stadt Oberhausen, Bereich Statistik — Blirgerbefragung 1992

Abb. 8: bekannte Angebote - 1992

Einkaufszentrum

98,2

Tivoli Garden 73,0

Marina 54,5

Mehrzweckhalle 50,6

Hotelanlage

45,0

Tennis-Center-Court

Gewerbeansiedlungen 41,9

Promenade mit Kino
u.Restaurants

40,8

Wohnungen 27,5

Quelle: Stadt Oberhausen, Bereich Statistik — Blrgerbefragung 1992
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Mall und Promenade

Naturlich wurden die Blrger*innen ebenfalls gefragt, wie oft sie vor der Corona-Pandemie das
Centro bzw. Mall und Promenade gewdhnlich besucht haben. 56,5 Prozent der Befragten gibt
hier an Mall oder Promenade mindestens einmal im Monat besucht zu haben (s. Abb. 9). In
Kundenbefragungen aus den Jahren 2008 bis 2019, durchgefliihrt vom Centromanagement,
liegt dieser Anteil zwischen 60,6 und 46,7 Prozent. Wobei der héchste Wert 2008 und der
niedrigste 2011 ermittelt wurde. In der Befragung von 2019 gaben 49,0 Prozent an, das Centro
mindestens einmal im Monat zu besuchen (s. Abb. 10).

Differenziert nach Altersgruppen zeigt sich, dass die Mall und die Promenade unterschiedlich
frequentiert wird. So fallt hier besonders die Gruppe der 18- bis 25-Jahrigen auf. Ungefahr ein
Drittel besucht das Centro etwa einmal in der Woche oder sogar haufiger. Weitere 18,9 Pro-
zent sind etwa alle zwei Wochen dort. Fasst man hier die Kategorien, wie in der Gesamtbe-
trachtung zusammen, ergibt sich, dass 77,0 Prozent der jingsten Altersgruppe mindestens
einmal im Monat Mall oder Promenade aufgesucht haben. In der nachst alteren Gruppe, der
25- bis unter 40-Jahrigen, liegt der Anteil derer, die mindestens einmal im Monat in der Mall
oder an der Promenade sind, bei 59,4 Prozent. In den Ubrigen Altersgruppen féllt dieser Wert
leicht niedriger aus, liegt aber stets tber 50 Prozent. Dabei besuchten maximal etwa 16 Pro-
zent das Centro etwa einmal in der Woche oder haufiger und 11,9 bis 13,0 Prozent etwa einmal
in zwei Wochen (s. Abb. 9).

Abb. 9: Haufigkeit der Besuche von Mall und Promenade in Prozent

Jeden Tag / Fast

jeden Tag; 0,5

I
Etwa einmal in 2- t')rifd::rmal
der Woche; 11,3 '

Woche; 3,1
Etwa einmal in 2
Seltener als mindestens einmal Wochen; 13,0
einmal im Monat; im Monat
43,5 56,5
Etwa einmal im
Monat; 28,6
Stadt Oberhausen 13
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Abb. 10: Ergebnisse von Kundenbefragungen des Centros - Haufigkeit der Besuche

47,3 48,6 53,3 51,9 48,1 41,0 45,0 52,0

39,6

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2017 2018 2019
seltener als einmal im Monat ® mindestens einmal im Monat

Quelle: Basic EXIT Study, 2009 bis 2013 & Customer satisfaction survey 2017 — Zur Verfigung gestellt vom Centromanage-
ment ; Darstellung Bereich Statistik

Abb. 11: Haufigkeit der Besuche von Mall und Promenade nach Alter in Prozent

23,0
gt 47,0 44,5
243
18,9 31,8
28,5 27,5
n 1 4,6 1 1 ,9 12,6
Ees BN Eam =T
18 bis unter 25 bis unter 40 bis unter 60 bis 75 Jahre
25 Jahre 40 Jahre 60 Jahre

m Jeden Tag / Fast jeden Tag m=2- bis 3-mal in der Woche = Etwa einmal in der Woche

Etwa einmal in 2 Wochen Etwa einmal im Monat Seltener als einmal im Monat

Die Anreise in die Neue Mitte erfolgt bei knapp drei Viertel der Befragten mit dem PKW. 18,5
Prozent kam mit dem OPNV und 6,8 Prozent nutzten das Fahrrad, um zum Centro zu gelangen
(s. Abb. 11). In Kundenbefragungen des Centros ist der Anteil derer, die mit dem PKW anrei-
sen etwas hoher. Er lag 2008 bei 80,1 Prozent und stieg auf 86,8 Prozent im Jahr 2011. Bis
zur letzten Befragung im Jahr 2017 sank er auf 77,0 Prozent und damit erstmalig unter die 80
Prozent. Seit 2015 féllt das Fahrrad in den Antwortkategorien bei der Frage nach dem Anrei-
severkehrsmittel nicht mehr unter sonstige Verkehrsmittel. Der Anteil der Radfahrer*innen un-
ter den Teilnehmer*innen der Kundenbefragung liegt seither zwischen einem und zwei Pro-
zent.
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Welches Anreiseverkehrsmittel die Burger*innen gewoéhnlich wahlen, um zur Neuen Mitte zu
gelangen, unterscheidet sich leicht je nach Stadtbezirk in dem die teilnehmenden Biirger*innen
wohnen. Bei den Osterfelder*innen ist zum Beispiel der Anteil der Fahrradfahrer*innen mit 14,1
Prozent am gréBten. Von den Alt-Oberhausener*innen hingegen wahlen 7,2 Prozent das Rad
und aus Sterkrade lediglich 3,5 Prozent. Im Gegenzug kommt aus Sterkrade mit 78,9 Prozent
der gréBte Anteil mit dem Auto. Wobei aus Sterrkade auch die Entfernung zur Neuen Mitte im
Schnitt groBer ist, als aus den andere beiden Stadtbezirken-. Der OPNV wird von 20,1 Prozent
der Befragten aus Alt-Oberhausen genutzt (s. Abb. 12).

Abb. 12: gewdhnlich genutztes Verkehrsmittel bei der Anreise in Prozent

90,0
80,0 74,6

60,0
50,0

40,0

30,0 18,5

10,0 ﬁ

0,0

Abb. 13: gewéhnlich genutzte Verkehrsmittel bei der Anreise nach Stadtbezirk in Prozent

Alt-Oberhausen 72,7 m 7,2

Sterkrade 78,9 17,7 3,5

u Mit dem PKW = Mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln Mit dem Fahrrad

Bedeutung der Neuen Mitte flir die Stadt und ihre Burger*innen

Welche Bedeutung hat die Neue Mitte Oberhausen fir die Stadt und wie stehen die Birger*in-
nen zu ihr, waren weitere Fragestellungen. Abbildung 13 zeigt hier wie wichtig, nach Einschat-
zung der Befragungsteilnehmer*innen, die Neue Mitte fir den Strukturwandel in Oberhausen
gewesen ist. Zum einen insgesamt, zum anderen aufgegliedert nach den Merkmalen Alter,
Stadtbezirk und Wohndauer.
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Insgesamt geben knapp 80 Prozent an, dass die Neue Mitte eine (sehr) wichtige Rolle fir den
Strukturwandel in Oberhausen gespielt hat. In den einzelnen Altersgruppen liegt dieser Wert
bei ca. 79 Prozent mit Ausnahme der jingsten Altersgruppe. Hier sind es 92,0 Prozent, die die
Bedeutung der Neuen Mitte fir den Strukturwandel in Oberhausen als (sehr) wichtig einschét-
zen. Die Angaben aus den drei Stadtbezirken unterscheiden sich kaum, fasst man die Ant-
wortkategorien sehr wichtig und wichtig zusammen. Betrachtet man sie getrennt, fallt auf, dass
aus Osterfeld mehr als die Halfte ,sehr wichtig® angeben, wohingegen dieser Anteil in den
anderen beiden Stadtbezirken bei 41,7 und 45,2 Prozent liegt. Differenziert nach Wohndauer
sind es die Befragungsteilnehmer*innen, die maximal funf Jahre oder bereits 16 bis 25 Jahre
in Oberhausen leben, die mit 87,3 bzw. 88,1 Prozent die Neuen Mitte als (sehr) wichtig fir den
Strukturwandel ansehen (s. Abb.13).

Abb. 14: Bedeutung der Neuen Mitte fiir den Strukturwandel in Oberhausen nach Alter, Stadt-
bezirk und Wohndauer in Prozent

25 bis u. 40 Jahre ““ 19,0 1,50,5
40 bis u. 60 Jahre ““ 158 2,71.,8
60 bis 75 Jahre ““ 18,0 2,70,8

Alt-Oberhausen 41,7 36,7 17,5 281,2

Alter

x
N
©
n
s 5 o 507 BT s &
©
c
§ 16 bis 25 Jahre 57,6 “ 10,61,3

= Sehr wichtig = Wichtig Teils, teils Weniger wichtig Unwichtig

Die Frage, ob die Neue Mitte auch das Image der Stadt verbessert hat, beantworten 84,3
Prozent mit ,Ja“. Auch betrachtet nach den unterschiedlichen Merkmalen, liegt die Zustim-
mung zu meist bei Uber 80 Prozent. Ausnahmen bilden hier zum einen die 25- bis unter 40-
Jahrigen, hier antworteten 75,4 Prozent mit ,Ja“ und zum anderen die Blrger*innen, die ma-
ximal finf Jahre in Oberhausen leben. Von diesen stimmten 78,9 Prozent einer Imageverbes-
serung durch die Neue Mitte zu.
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Tab. 5: Imageverbesserung durch die Neue Mitte Oberhausen nach Alter, Stadtbezirk und
Wohndauer in Prozent

18 bis u. 25 Jahre 88,0 100
25 bis u. 40 Jahre 75,4 9,2 15,4 100
40 bis u. 60 Jahre 85,0 6,9 8,1 100
60 bis 75 Jahre 87,5 6,5 6,0 100
Alt-Oberhausen 82,9 7,1 10,0 100
Sterkrade 85,8 6,4 7,8 100
Osterfeld 84,1 9,7 6,2 100
bis 5 Jahre 78,9 2,8 18,3 100
6 bis 15 Jahre 81,3 1,0 17,7 100
16 bis 25 Jahre 89,4 5,3 5,3 100
Uber 25 Jahre 84,7 8,6 6,8 100
Gesamt 84,3 7,3 8,4 100

Die Identifikation mit der Neuen Mitte ist bei den 18 bis unter 25-Jahrigen am starksten aus-
gepragt. Hier geben knapp 80 Prozent an, sich sehr stark oder stark mit der Neuen Mitte zu
identifizieren. Dieser Anteil liegt insgesamt und in den anderen Altersgruppen bei maximal 63,2
Prozent. Von den drei Stadtbezirken geben die Teilnehmer*innen aus Osterfeld mit 68,5 Pro-
zent an, sich (sehr) stark mit der Neuen Mitte zu identifizieren. In den beiden anderen Stadt-
bezirken sind es unter 60 Prozent. Bei der Differenzierung nach Wohndauer sticht die Gruppe
derer, die 16 bis unter 25 Jahre in Oberhausen leben, mit einem Anteil von 68,7 Prozent (sehr)
starker Identifikation heraus (s. Abb. 14).

Abb. 15: Identifikation mit der Neuen Mitte Oberhausen nach Alter, Stadtbezirk und Wohndauer
in Prozent
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Bedeutung der Neuen Mitte in Blirgerbefragungen 1997 und 2007

Die Rolle fur den Strukturwandel war ebenfalls bereits in friheren Befragungen Thema. Ein
Vergleich der friiheren Ergebnisse mit den Aktuellen, ist in Abbildung 15 zu sehen. Bereits
1997, also ein Jahr nach Er6ffnung der Neuen Mitte, betrachteten 35,7 Prozent diese als sehr
wichtig flr den Strukturwandel und 34,9 Prozent als wichtig. Diese Anteile steigen zehn Jahre
spater leicht an auf 37,5 Prozent (sehr wichtig) und 39,3 Prozent (wichtig). 14 Jahre weiter, im
Jahr 2021, ist der Anteil derer, die der Neuen Mitte eine sehr wichtige Rolle fiir den Struktur-
wandel in Oberhausen zuschreiben, auf 45,0 Prozent angewachsen. Gleichzeitig sind die An-
teile derer, die der Neuen Mitte eher eine weniger wichtige oder ganz unwichtige Rolle zu-
schreiben, im Vergleich zu den beiden vergangenen Befragungen gesunken.

Abb. 16: Welche Bedeutung hat die Neue Mitte Oberhausen fiir den Strukturwandel — 1997,
2007 und 2021

45,0
39,3
37,5 ’
35,7 34,9 34,8
20,6
16,8 16,7
5,4
II 22 22 34 22 1,2
N —

sehr wichtig wichtig teils/teils weniger wichtig ganz unwichtig

1997 = 2007 w2021

Quelle: Stadt Oberhausen, Bereich Statistik — Blirgerbefragungen 1997 & 2007 und Befragung im Rahmen des 25-Jahrigen
Jubildums der Neuen Mitte Oberhausen, 2021

Entwicklung der Neuen Mitte Oberhausen

Weiterhin konnte bei der Befragung angegeben werden, welche der aufgefiihrten Entwicklun-
gen seit Er6ffnung der Neuen Mitte 1996 in Oberhausen eingetreten sind'. Die hohere Ver-
kehrsbelastung (61,3 Prozent = véllig eingetreten), die Steigerung der Attraktivitat Oberhau-
sens als Tourismusstandort (54 Prozent = véllig eingetreten) und die Veranderung der Einzel-
handelsstruktur (49,2 = véllig eingetreten) sind fir einen groBen Teil der Befragungsteilneh-
mer*innen die drei Entwicklungen, die véllig eingetreten sind. Am wenigsten sehen die Be-
fragten die Verbesserung der Lebensqualitat als eingetretene Entwicklung (14,6 Prozent =

! Fragestellung: Welche der unten genannten Entwicklungen sind Ihrer Meinung nach fir Oberhausen durch die Eréffnung der

Neuen Mitte 1996 eingetreten? Bitte geben Sie auf einer Skala von 1 bis 5 an, inwieweit folgende Entwicklungen eingetreten
sind. Bei 1 sind sie véllig eingetreten, bei 5 sind sie Uberhaupt nicht eingetreten.
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vollig eingetreten), das Anwachsen sozialer Probleme (12,3 Prozent = véllig eingetreten) sowie
die Verbesserung der Sportmdglichkeiten (6 Prozent = véllig eingetreten) (s. Abb. 16).

Abb. 17: Bewertung einiger, durch die Er6ffnung der Neuen Mitte Oberhausen verursachten,
Entwicklungen in Oberhausen in Prozent

Hoéhere Verkehrsbelastung ““ 7,91,73,8
e T b
Verbesserggg g;rd ,tAttraktivitét ““ 20,4 7,2 6,0
Verschlechterung des
Angebotes und “m 25,4 11,9 6,9
der Versorgung in den.. !
Utopoivichonll ~ 0¢ | w50 EEECRNNC AN
e I =+ b2so
Entstehung neuer Arbeitsplatze ““ 27,2 8,5 3,5
Cimeichedl 20 | s EEEREEETER
Starkere Larmbelastigung m 27,3 27,0 129 9,6
fropietuiendl 210 | 340 [EEECCINENRTEACY
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Starkung desrtzytanzkraft der m“ 29,3 114 88
oot oo | 203 [EESY 125 | 82
Anwachsen sozialer Probleme m 19,7 31,4 23,3 13,4
Mowrriikodllco| 202 [ENER

mvlllig eingetreten m eher eingetreten  teils/teils = eher nicht eingetreten  Gberhaupt nicht eingetreten
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Differenziert man nach den Merkmalen Alter, Wohndauer in Oberhausen und Stadtbezirk, zei-
gen sich zum Teil deutliche Unterschiede bei der Beurteilung, ob einzelne Entwicklungen ein-
getreten sind oder nicht.

Deutliche Unterschiede in der Beurteilung finden sich zum Beispiel bei der Differenzierung
nach Wohndauer bei sechs der aufgefihrten 16 Entwicklungen. Am meisten unterscheiden
sich die Einschatzungen, ob die Neue Mitte zur Entstehung neuer Arbeitsplatze beigetragen
hat. Hier liegt mit 57,9 Prozent der geringste Anteil an Zustimmung bei den Blrger*innen, die
Uber 25 Jahre in Oberhausen leben und der héchste Anteil mit 75,4 Prozent bei denjenigen,
die bis zu funf Jahre hier leben. Weitere Unterschiede finden sich bei der Bewertung der Ver-
anderung der Einzelhandelsstruktur (73,6 Prozent = Wohndauer 16 bis 25 Jahre; 87,3 Prozent
= Wohndauer bis 5 Jahre) und der Beurteilung der Steigerung der Attraktivitdt des gesamten
Ruhrgebiets (46,8 Prozent = Wohndauer bis 5 Jahre; 60,4 Prozent = Wohndauer 6 bis 15
Jahre). Die Verbesserung der Sportméglichkeiten wird ebenfalls recht verschieden beurteilt.
Die Spannweite reicht hier von 21,7 Prozent Zustimmung (Wohndauer = 16 bis 25 Jahre) bis
36,3 (Wohndauer = 6 bis 15 Jahre) Prozent (s. Tab. 6).

Die Sichtweisen der Einwohner*innen der einzelnen Stadtbezirke fallen nicht so gro3 aus. Es
sind lediglich drei Entwicklungen herauszuheben. Das ist zum einen die Verbesserung der
Attraktivitat der Stadt. Diese sehen 61,9 Prozent der Alt-Oberhausener*innen als eingetreten
an, 66,9 Prozent der Teilnehmer*innen aus Sterkrade und 74,5 Prozent der Osterfelder*innen.
Zum anderen ist es die Verschlechterung des Angebotes und der Versorgung in den Stadttei-
len mit Werten zwischen 47,3 (Osterfeld) und 60,0 (Alt-Oberhausen) Prozent sowie die Ver-
besserung der Lebensqualitat mit Anteilen zwischen 38,4 (Alt-Oberhausen) und 48,6 (Oster-
feld) Prozent (s. Tab. 6).

Bei den Altersgruppen féllt auf, dass die Spannweiten in den Beurteilungen zum Teil sehr gro3
sind. Hier zeigen sich zum Teil die zu erwartenden Unterschiede zwischen den Altersgruppen,
was Einkaufsverhalten und Larmbelastigung anbelangt. So bewerten 80,8 Prozent der 18 bis
unter 25-Jahrigen die Verbesserung des Einkaufangebotes als eingetreten und nur 60,4 Pro-
zent der 60- bis 75-Jahrigen. Ahnlich unterschiedlich ist die Beurteilung, ob eine starkere Larm-
belastigung eingetreten ist. Dies sehen 35,8 Prozent der jliingsten Altersgruppe als gegeben
und 55,3 Prozent der 40 bis unter 60-Jahrigen. Ebenfalls deutlich anders wird die Veranderung
der Einzelhandelsstruktur bewertet, mit einer Spannweite von 66,2 Prozent (18- bis unter 25-
Jahrige) bis 84,0 Prozent (25- bis unter 40-Jahrige) in den Antwortkategorien ,véllig“ + ,eher
eingetreten“ sowie die Starkung der Finanzkraft der Stadt, die zwischen 39,3 (18- bis unter 25-
Jahrige) und 56,4 (60- bis 75-Jahrige) Prozent als véllig oder eher eingetreten bewertetet wird
(s. Tab. 6).
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Tab. 6: Als ,,véllig” und ,.,eher eingetreten beurteilte Entwicklungen nach Alter, Wohndauer
und Stadtbezirk in Prozent

Wohndauer Stadtbezirk
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als Tourismusstandort

Veranderung der

L e 66,2 84,0 800 735|873 813 736 770|789 76,1 788|777

Verbesserung des

Freizeitangebotes 79,5 757 69,8 68,0708 793 735 689|716 688 718|703

Verbesserung der
Attrakiivitat der Stadt 71,2 656 64,9 680|672 713 685 658|619 669 745|664

Verbesserung des

Einkaufsangebotes 808 71,3 654 604|750 73,1 727 626|637 66,7 66,1654

Entstehung neuer

Arbeitsplatze 65,7 71,8 588 56,6 | 754 698 664 57,9 600 608 61,7608

Verbesserung des

Kulturangebotes 56,2 58,2 572 613|606 64,4 56,7 582|582 59,1 579 | 58,6

Verschlechterung des
Angebotes und der Versor- 45,2 54,1 585 56,3 | 60,7 58,1 50,7 56,3 | 60,0 555 473|559
gung in den Stadtteilen

Ausbau eines attraktiven

50,8 59,4 54,8 553|596 550 526 554|559 555 532|553
Nahverkehrsangebotes

Steigerung der Attraktivitat

des gesamten Ruhrgebiets 46,6 45,7 53,6 59,4 | 46,8 604 503 538 51,8 522 60,7 | 53,6

Stérkung der Finanzkraft

der Stadt 39,3 52,1 46,5 56,4 |60,7 59,4 492 491 | 48,1 51,5 51,7 | 50,5

Stérkere Larmbelastigung | 35,8 42,9 553 505 | 51,8 | 476 43,6 52,1 (499 503 500|505

Verbesserung der

Lebensqualitat 57,7 43,5 429 425|532 524 50,7 411|384 46,8 48,6 | 43,9

Anwachsen sozialer

39,7 349 31,1 29,1 38,0 368 293 313|324 31,9 292|320
Probleme

Verbesserung der
Sportmdglichkeiten

[ 1 = Entwicklungen mit den gréBten Unterschieden in der Bewertung innerhalb der Merkmale

22,7 30,0 249 27,7|31,4 363 21,7 257|250 25,6 30,1 |26,2
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Wirkungen der Neuen Mitte in Burgerbefragungen 1992 bis 2021

Die Frage nach den Entwicklungen, die durch die Eréffnung der Neuen Mitte eingetreten sind,
wurde ebenfalls bereits in einigen friheren Birgerbefragungen gestellt zum einen noch vor
der Er6ffnung 1992 und 1995 und zum anderen 20072. Bis auf wenige Ausnahmen wurden
stets die gleichen Entwicklungen aufgefihrt, bei denen die Blrger*innen dann angeben konn-
ten, ob sie denken, dass diese eintreten werden (1992 und 1995) bzw. eingetreten sind (2007
und 2021) oder nicht.

Bei Betrachtung von Abbildung 18, welche die jeweiligen Beurteilungen dieser vier Befragun-
gen vergleichend darstellt, fallt auf, dass sich die Sichtweise auf einige Entwicklungen tber die
Jahre zum Teil erheblich verandert hat: so zum Beispiel auf den Aspekt ,starkere Larmbelas-
tung®“. 1992 erwarteten 79,6 Prozent der Blrger*innen, dass durch die Eréffnung der Neuen
Mitte die Larmbelastung steigen wirde - 1995 waren es dann schon 88,9 Prozent. Im Jahr
2007 befanden dann lediglich 36,6 Prozent, dass dies eingetreten ist - im Jahr 2021 ist dieser
Anteil mit 50,5 Prozent wieder etwas grdfBer.

Auch die Einschatzung bei dem Aspekt ,hdhere Verkehrsbelastung” schwankt leicht Uber die
Jahre. 1992 erwarteten 92,1 Prozent eine stéarkere Belastung, 1995 hingegen nur noch 51,4
Prozent. 2007 bewerteten es dann jedoch 74,6 Prozent der Befragten als eingetretene Ent-
wicklung - in der aktuellen Befragung stieg dieser Wert auf 86,6 Prozent an.

Eine Verschlechterung des Angebotes und der Versorgung in den Stadtteilen wurde 1992 von
lediglich 36,2 Prozent erwartet, 1995 bereits von 59,7 Prozent. Als eingetroffen bewerteten es
dann 2007 68,8 Prozent und 2021 55,9 Prozent der Befragten. Andersherum verhalt es sich
bei der Entstehung neuer Arbeitsplatze. Dies erwarteten 1992 81,9 Prozent der Befragten,
1995 nur noch 62,9 Prozent. 2007 und 2021 bewerteten es dann ebenfalls um die 60 Prozent
als eingetroffen.

Deutlich weniger eingetreten als erwartet ist das Anwachsen sozialer Probleme. Hier erwarte-
ten 1992 55,8 und 1995 57,7 Prozent der Befragten eine negative Entwicklung. In den Befra-
gungen 2007 und der aktuellen von 2021 geben lediglich 33,7 bzw. 32,0 Prozent an, dass die
sozialen Probleme durch die Eréffnung der Neuen Mitte angewachsen sind.

2 Fragestellung 1992, 1995: Welche Bedeutung hat lhrer Ansicht nach das Projekt Neue Mitte Oberhausen fir die Stadt und
ihre Bewohnerinnen bzw. Bewohner? Bitte sagen Sie mir an Hand der vorliegenden Liste, welche positiven bzw. negativen Ent-
wicklungen lhrer Meinung nach auf die Stadt zukommen werden? Bei der Bewertung steht Ihnen wiederum eine Skale von 1 bis
7 zur Verfligung. 1 bedeutet dabei, dass die Veranderung nicht eintreten wird und 7 bedeutet, dass diese Entwicklung mit Si-
cherheit eintreten wird.

Fragestellung 2007: Was hat sich lhrer Meinung nach flr die Stadt und ihre Bewohner/innen durch die Neue Mitte Oberhausen
verandert? Bitte sagen Sie mir an Hand der vorliegenden Liste, welche Entwicklungen sich Ihrer Meinung nach fur die Stadt
ergeben haben. Dabei bedeutet 1, dass diese Entwicklung véllig eingetreten ist und die Zahl 5 bedeutet, dass diese Entwicklung
Uberhaupt nicht eingetreten ist.

Fragestellung 2021: Welche der unten genannten Entwicklungen sind lhrer Meinung nach fir Oberhausen durch die Erdffnung

der Neuen Mitte 1996 eingetreten? Bitte geben Sie auf einer Skala von 1 bis 5 an, inwieweit folgende Entwicklungen eingetreten
sind. Bei 1 sind sie véllig eingetreten, bei 5 sind sie Uberhaupt nicht eingetreten.
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Abb. 18: (erwartete) Entwicklungen durch die Neue Mitte Oberhausen 1992, 1995, 2007 & 2021

Steigerung der Attraktivitat
des Ruhrgebietes

Veranderung der
Einzelhandelsstruktur

Starkung der Finanzkraft
der Stadt

starkere Larmbelastung

Verbesserung des
Kulturangebotes

Verbesserung der
Sportmdglichkeiten

Verbesserung des
Einkaufangebotes

Anwachsen sozialer
Probleme

Verbesserung des
Freizeitangebotes
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Angebots u. d. Versorgung
in Stadtteilen
Ausbau des
Nahverkehrsangebotes
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= 1992

21995 =2007 w2021

Quelle: Stadt Oberhausen, Bereich Statistik — Blirgerbefragungen 1992, 1995 und 2007 & Befragung zum 25-J&hrigen Jubildum

der Neuen Mitte Oberhausen, 2021

Antwortkategorien tritt mit Sicherheit ein und tritt (eher) ein bzw. véllig eingetreten und eher eingetreten (2021) zusammenge-

fasst.

Stadt Oberhausen

23

27 von 30 in Zusammenstellung



25 Jahre Neue Mitte Oberhausen Oktober 2021

Zukunft der Neuen Mitte Oberhausen

Die Birger*innen wurden anschlieBend an die Beurteilung einiger Entwicklungen auch gefragt,
welche der aufgeflhrten Aspekte ihrer Meinung nach in Zukunft starker in der Neuen Mitte
bertcksichtigt werden sollten. Mehr als die Hélfte kreuzten hier Nachhaltigkeit (53,0 Prozent)
und Naherholung (52,2 Prozent) an. Uber 40 Prozent sprachen sich fiir Klimaschutz, das Fahr-
radwegenetz, Freizeit-Attraktionen und Kultur aus. Die Autoanbindung und Shopping sehen
weniger als ein Flnftel in der Zukunft als stéarker zu berlcksichtigen an (s. Abb. 19).

Die Nennung dieser Aspekte féllt je nach Wohndauer oder Altersgruppe recht unterschiedlich
aus, wie in Tabelle 20 abzulesen ist. Bei beiden Merkmalen unterscheiden sich zum Beispiel
die Angaben der Punkte Bildung und Sport erheblich. So sehen 40,4 Prozent der 25- bis unter
40-Jahrigen Sport als einen starker zu berlcksichtigen Aspekt flr die Zukunft, jedoch nur 19,5
Prozent der 60- bis 75-Jahrigen. Bei der Wohndauer nennen diesen Punkt 24,8 Prozent derer,
die seit Uber 25 Jahren in Oberhausen leben, aber 41,7 Prozent der Birger*innen, die 6 bis
15 Jahre hier leben. Das Thema Bildung wiederum ist fur 40 Prozent der mit eher kurzer
Wohndauer in Oberhausen wichtig und nur fir 24,4 Prozent der am langsten in Oberhausen
lebenden Befragungsteilnehmer*innen. Gleichzeitig ist es mehr Jingeren (39,2 Prozent) als
Alteren (20,6 Prozent) wichtig. Den meisten Jiingeren (60,8 Prozent) ist Nachhaltigkeit fiir die
zukinftige Entwicklung der Neuen Mitte wichtig, aus der Altersgruppe der 25 bis unter 40-
Jahrigen sehen das nur 45,6 Prozent genauso.

Abb. 19: Aspekte, die zukiinftig starker berlicksichtigt werden sollten

Freizeit-Attraktionen _ 45,4

Offentlicher Nahverkehr _ 26,1

Wohnen _ 22,7

Gastronomie _ 20,2
Autoanbindung _ 16,6

Shopping _ 12,9
Mehrfachnennung
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Abb. 20: wichtige Aspekte in der Zukunft nach Alter und Wohndauer
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Nachhaltigkeit 60,8 45,6 544 526 | 457 53,1 585 526 | 53,0
Naherholung 446 56,5 53,5 50,1 529 57,3 483 526 | 52,2
Klimaschutz 60,8 47,7 491 482 | 514 542 510 48,5 | 491
Fahrradwegenetz 33,8 42,0 477 476 | 543 50,0 40,8 46,2 | 46,2
Freizeit-Attraktionen 52,7 50,8 486 38,2 | 55,7 50,0 48,3 433 | 454
Kultur 47,3 39,9 475 435 | 48,6 49,0 46,9 446 | 448
Sport 39,2 40,4 29,0 195 | 40,0 41,7 354 248 | 28,9
Bildung 39,2 33,7 26,3 20,6 | 40,0 32,3 286 244 | 26,5
Offentlicher Nahverkehr 243 21,8 24,7 30,1 314 250 19,7 27,2 26,1
Wohnen 17,6 18,7 24,0 251 271 229 211 22,7 | 22,7
Gastronomie 25,7 23,3 21,2 16,7 | 257 219 19,7 19,8 | 20,2
Autoanbindung 21,6 17,6 15,4 16,4 21,4 11,5 15,6 16,7 16,6
Shopping 17,6 14,0 11,5 12,8 18,6 13,5 14,3 12,1 12,9

[ 1 = Aspekte mit den groBten Unterschieden bei Nennung innerhalb der Merkmale

Bei den Stadtbezirken werden die einzelnen Aspekte nicht sonderlich unterschiedlich genannt.
Einzige Ausnahme bildet das Fahrradwegenetz. Dieses wird von 55,3 Prozent der Osterfe-
der*innen als Aspekt genannt, der in der Zukunft starker in der Neuen Mitte berlcksichtigt
werden soll, von 48,9 Prozent der Alt-Oberhausener*innen und von - im Vergleich - lediglich
40,5 Prozent der Sterkrader*innen. Betrachtet man dazu das zuvor dargestellte Anreisever-
halten, fallt auf, dass aus Osterfeld auch der gréBte Anteil an Fahrradfahrern kommt.

Ausblick

Die Entwicklung im und rund um das Centro ist im Jahr 2021 nach 25 Jahren sehr lebendig
und nicht abgeschlossen. Nach der millionenteuren Neugestaltung des Gastronomiebereichs
Oase und der neuen Expohalle fur wechselnde Ausstellungen sowie dem Rebranding als
Westfield Centro, gehen die Betreiber, die Unternehmensgruppe Unibail-Rodamco-Westfield,
mit Nachdruck an die Umsetzung eines neuen Konzeptes fur die Promenade und fir den zu-
letzt brachliegenden Centro-Park.
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Die Stadt Oberhausen ihrerseits arbeitet seit 2019 gemeinsam mit zahlreichen gesellschaftli-
chen Gruppen und wirtschaftlichen Akteuren an einem Masterplan fir die Neue Mitte Ober-
hausen. Das Management des Centro engagiert sich in diesem Planungsprozess und gibt ei-
gene Impulse. Anlasslich des 25. Jubilaums der Shopping-Mall stehen konkrete Vorschlage in
der offentlichen Diskussion, wie etwa die Errichtung eines Parkhaus-Komplexes an der A 42
und dessen Verbindung mit dem Centro ber eine Seilbahn, oder auch ein modifizierter Verlauf
fir die StraBenbahnverbindung 105 zwischen Essen und Oberhausen.

Bei der intensiv geflihrten 6ffentlichen und Experten-Diskussion stehen einige Zukunftsthemen
im Mittelpunkt. Neben der Verbesserung der Mobilitat durch alle denkbaren Verkehrstrager
sind dies insbesondere die Weiterentwicklung des Freizeit- und Tourismusstandortes, Fragen
des nachhaltigen Wirtschaftens sowie die Fortentwicklung der Wirtschaftsstruktur und der Aus-
bau des Wohnens. Viele Diskussionsteilnehmer orientieren sich dabei an der Starkung des
Freizeitangebotes. Dieser Markenkern der Neuen Mitte Oberhausen als des ersten Urban En-
tertainment Centers in Deutschland soll durch Vielfalt, Attraktivitat und Innovation gefestigt und
gestarkt werden. Das tragt der Bedeutung von Einzelhandel und Freizeit fir Oberhausen in
der Ruhrwirtschaft Rechnung.

Doch das stadtentwicklungspolitische Entstehungskonzept der Neuen Mitte Oberhausen aus
den 1990er Jahren wirkt auch in anderer Hinsicht nach: Verkehr und Wohnen stehen im Fokus,
um die weitere Integration des gesamtstadtischen Raumes der Stadt Oberhausen zu férdern.
Die Ausdifferenzierung der Wirtschaftsstruktur durch kundenorientierte Dienstleistungen, aber
eben auch durch weit mehr, wie technologische Angebote und unternehmensnahe Dienstleis-
tungen dient einem groBBen Ziel, das an seiner Bedeutung auch fir die Zukunft nicht eingebit
hat: Die Neue Mitte Oberhausen wurde geschaffen, um der Stadt Oberhausen nach Kohle und
Stahl ein neues wirtschaftliches Kraftzentrum zu geben, das in die gesamte Stadt und dartber
hinaus in die Region Ruhr ausstrahlt.
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